
.. +

-- 408

. +
 +

:

.

....

.

.
-:

199728

2002



.. +

-- 409

10%
1.

1388.2200110%
2.

.

1988

8%

500
3

.
5%

95%4 .

1 .143923/10/20035.
2.383014/07/20042.
35002.5500

03-1126/08/2003 )27
28/04/2004.

4.2.



.. +

-- 410

2002346

.

19971998

130

1.5

40020041.51.
27/11/2002

.

2003

.

12.



.. +

-- 411

-:

--

:
1-:

 :
-.
-.
-.

:
- :

1

.
- :

.

12000119-120.



.. +

-- 412

- :

.
- :

     .

 .

.

 .
3- :

–––
-1.

.

1 P. Turnbull, M.Gibbs, Marketing Bank Services to Corporate customers, International of bank marketing, vol5 ,
N° 1, pp: 20-21.



.. +

-- 413

4- :

.

.

1.

2.

.
Bank AmericaNations Bank

1998Nord BankenMerita1997

Credito ItalinoUnicredito

1998DBS BankThai Danu

Bank1997ING

11999
14.

216–20.



.. +

-- 414

Allgemeine Deutsche direkt

19981.

2.
5-:

.

3

 .

 .

   .
6-:

.

117/08/1998.
2 Molyneux . P, Banking, Mc Millan Ltd, London, 1991. P:  168.

331 .



.. +

-- 415

.
7-)(:

1

.
8- :

2-Derivatives-
Forward Contractsfutures Contracts

Options ContractsSwaps Contracts.
3:

...

.

.

1200013 .
2200075.
331.



.. +

-- 416

9- :1:
-

.
-

.
-

.

.
- :

2:
1-:

.

1200016.
2 :200214-25.



.. +

-- 417

.
2- :

.

:
-.
-.
- .
2- :

.
3-:

:
-.



.. +

-- 418

-.
-

.
-

.
4- :

 .
 "

 "

 .
5- :

:
- :

8 .%
- :



.. +

-- 419

 .
- :

.
- :

.

:

360–-
30

.

.



.. +

-- 420

:
-.
-.
-.
-.
-.


